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REGULAMENTUL CAMPANIEI NATIONALE
,»LIVE MORETTI — Sapori di Amalfi” Instagram

Organizatorul

Organizatorul campaniei promotionale ,,LIVE MORETTI — Sapori di Amalfi” Instagram (,Campania”), realizata
pentru promovarea marcii Birra Moretti® este HEINEKEN ROMANIA S.A., o societate inmatriculatd la Registrul
Comertului Bucuresti sub nr. J2002012235405, avand C.U.l. RO 13240781, cu sediul in Str. Tipografilor nr. 1A, et. 4-
6, Sector 1, Bucuresti 013714 (“Organizatorul”).

Campania se deruleaza prin intermediul Agentiilor imputernicite:

BLUE POINT AGENCY S.R.L., cu sediul social in soseaua Oltenitei, nr. 87-99, etaj 3, sector 4, localitate Bucuresti,
inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/17508/2006, Cod Unic de Tnregistrare Fiscald RO 19156834

si
TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L., cu sediul social in Municipiul Bucuresti, Str. Praga nr. 3, etaj 2, biroul
5, Sector 1, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/3881/2008, Cod de inregistrare Fiscald 23418623

Regulamentul Campaniei

Campania se va desfasura conform prevederilor prezentului regulament (,Regulamentul”) obligatoriu pentru toti
participantii.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica/completa si/sau schimba Regulamentul, precum si dreptul de a
suspenda si/sau inceta desfasurarea Campaniei, conditia instiintarii prealabile a participantilor cu privire la orice
modificare/completare a vreuneia din prevederile acestuia si prin intocmirea unui act aditional la prezentul
Regulament. Eventualele modificari vor intra in vigoare numai dupa ce vor fi aduse la cunostinta publicului pe
pagina https://www.heineken.com/ro/ro/regulamente.

Durata si locul de desfasurare al Campaniei

Campania se desfasoara la nivelul orasului Bucuresti, inscrierile fiacandu-se pe pagina de Instagram
https://www.instagram.com/birramorettiro/, in perioada 31 iulie ora 12:00:00 — 6 august 2025 ora 23:59:59.

Dreptul de participare in Campanie

Pot participa in aceasta Campanie doar persoanele fizice, cu varsta de 18 ani implinita pana la data de 31 iulie 2025
(inclusiv), cu domiciliul/resedinta in Romania si care, cunoscand acest Regulament, doresc s& participe la aceasta
Campanie (,Participanti”).

Nu au dreptul de participare la aceasta Campanie:

e angajatii Organizatorului, ai locatiilor participante la Campanie si ai societatilor participante la realizarea si
derularea Campaniei.

. angajatii imputernicitilor;
. rudele de gradul I si afinii celor de la punctele (i) si (ii).

Mecanica de Campanie

Campania se desfisoard numai online pe pagina de Instagram Birra Moretti®, in perioada 31 iulie ora 12:00:00 — 6
august 2025 ora 23:59:59. Participantii trebuie sa posteze in feed-ul lor cu tag #LiveMoretti o poza sau un video
cu momentul lui #LiveMoretti: poate fi o cina alaturi de prieteni, o sesiune de gatit aldturi de cei dragi sau orice
alt moment de conexiune autentica sau clipa care surprinde spirtul Italian, precum pozele din postare si sa dea
tag paginii @birramorettiro, respectand indicatiile din textul postarii si respectiv prezentul Regulament.

Postare Concurs

Ciao! @ Ti-ar placea sa gatesti alaturi de @Roxana Blenche, @Cosanzenele sau @Catalin Rizea, intr-o
atmosfera ca-n Italia? Acum poti avea sansa! @

Participa la concursul #LiveMoretti si poti castiga o invitatie dubla la Sapori di Amalfi, un eveniment care va
avea loc pe data de 15 August si in care pasiunea pentru gatit se regaseste alaturi de o bere Birra Moretti Sale
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5.2.

5.3.

5.4.

di Mare si bucatarul tau preferat.

Ce trebuie sa faci?

Posteaza o poza sau un video in feed cu momentul tau #LiveMoretti: poate fi o cina alaturi de prieteni, o
sesiune de gatit alaturi de cei dragi sau orice alt moment de conexiune autentica sau clipa care surprinde
spiritul Italian (te poti inspira din pozele din carousel).

¢ Da tag in postarea din feed paginii @birramorettiro

A Asiguri-te ca produsul Birra Moretti este integrat in mod natural in pozi/video

« Profilul tdu trebuie sa fie public ca si-ti putem vedea postarea

B Te poti inscrie o singura data in concurs

Concursul se desfasoara in perioada 31 iulie — 6 august

@ Vom alege 2 castigatori si fi vom anunta in comentariile acestei postari.

Castigatorii pot avea sansa de a aparea in aftermovie-ul evenimentului.

Conditie de participare: participantii trebuie sa fie din Bucuresti.

Consulta regulamentul pentru mai multe detalii. Link in bio.
Mult succes!

Pentru a se inscrie la Campanie, participantii trebuie sa urmeze pasii de mai jos:

Trebuie sa:

- aiba drept de participare potrivit prevederilor Sectiunii 4 de mai sus;

- aiba un cont valid si public pe platforma Instagram.

- acceseze pagina de Instagram Birra Moretti https://www.instagram.com/birramorettiro/;

- sa posteze in feed-ul lor cu tag #LiveMoretti o poza sau un video cu momentul lui #LiveMoretti: poate fi o cina
alaturi de prieteni, o sesiune de gatit alaturi de cei dragi sau orice alt moment de conexiune autentica sau clipa
care surprinde spirtul Italian;

- sa dea tag paginii @birramorettiro.

nscrierea se va face exclusiv in perioada Campaniei. Nu vor fi luate in considerare comentariile postate dup3 data
ncetdrii Campaniei, asa cum aceasta este indicatd in Art. 3.

Participantii care vor fi identificati cu mai multe postari vor fi inscrisi pentru jurizare cu toate postarile inscrise dar
care respecta toate criteriile cerute in prezentul Regulament, insa vor avea posibilitatea de a castiga doar un singur
premiu pe toata durata de desfasurare a Campaniei.

Premiile Campaniei:

n cadrul acestei Campanii se ofera premii, prin jurizare:

Invitatie dubla la eveniment Sapori di Amalfi 2 507.03 1,014.06

Premiul Invitatie dubla la eveniment Sapori di Amalfi — ofera accesul si participarea la un eveniment de tip
cooking class organizat de Birra Moretti, care se va desfasura pe data de 15 August ora 16.00 la CulinaryOn,
Bucuresti

Valoarea totalad a premiilor alocate acestei Campanii este de 1,014.06 LEI (TVA inclus).

6.2.

6.3.

6.4.

Castigatorii premiilor din cadrul acestei Campanii nu au posibilitatea de a primi contravaloarea in bani a premiilor
sau schimbarea acestora cu alte bunuri/servicii si nici sa solicite schimbarea parametrilor/ caracteristicilor
acestora.

Identificarea se va realiza in functie de numele utilizator de Instagram folosit pentru inscrierea in Campanie, astfel
fncat un Participant poate castigd in mod limitat 1 (un) premiu, indiferent de numarul de comentarii lasate la
postarea de concurs.

Pentru a intra in posesia premiilor, castigatorii nu vor efectua nicio alta plata suplimentara (ex. Impozite si taxe)
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7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

si nu vor suporta alte costuri suplimentare asociate primirii premiilor. Exceptie fac cheltuielile uzuale cum sunt:
costul abonamentului de internet / datelor mobile necesare accesarii platformei Instagram, costul apelurilor
telefonice (la tarif normal) pentru a solicita informatii referitoare la Campanie sau pentru a stabili detalii de intrare
a premiilor.

CONTACT: Orice intrebari referitoare la mecanica de Campanie, modul de acordare a premiilor, transmiterea
premiilor sau orice altd intrebare privind desfasurarea Campaniei vor adresa:

- prin mesaj public la postarea de pe pagina de Instagram Birra Moretti
https://www.instagram.com/birramorettiro/

- Telefon: (021) 203 11 11
- Email: birramoretti@blue-point.ro

Acordarea Premiilor

Premiile Campaniei se vor acorda prin jurizare de catre o comisie formata din un reprezentant al Organizatorului,
un reprezentant al TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L. si un reprezentant al BLUE POINT AGENCY S.R.L. in
data de 7 august 2025 din totalul inscrierilor la postarea de concurs din perioada Campaniei care indeplinesc
criteriile de la art. 5.2. al prezentului Regulament urmand criteriile de maijos:

Respectarea temei

Este important ca momentul (continutul dezvoltat de participanti) sa surprinda cu adevdrat ideea de #Living-
Moretti. Ne dorim sa vedem momente care surprind stilul Italian, slow living: un timp n care parca totul se opreste,
oamenii se bucura alaturi de cei dragi sau pur si simplu ei savureaza o mancare buna.

Calitatea vizuala
Static sau Reel, ar trebui sa fie placut vizual, estetic si sd se potriveasca cu imaginea premium a brandului. Suntem
atenti la compozitie, lumina, culori, atmosfera. Sa para natural, dar inspirational.

Integrarea produsului
Birra Moretti trebuie sa fie integrat firesc in cadru, ca si cum face parte din poveste. Prezenta sticlei trebuie sa fie
autentica, nu fortata, si sa completeze momentul.

n cazul in care castigitorii refuza transmiterea datelor personale necesare transmiterii premiului, Organizatorul fsi
rezerva dreptul de a-i invalida, fara alta comunicare ori formalitate.

Castigatorii vor fi anuntati prin mesaj la postare in data de 7 august 2025, urmand ca acestia sa respecte indicatiile
in vederea finalizarii procesului de validare.

@ Felicitdri! Esti unul dintre cdstigdtorii concursului nostru! Te rugam sa ne trimiti un mesaj privat cu numdrul
tdu de telefon in termen de 24 de ore, pentru a-ti oferi detaliile despre invitatiile castigate.

Ne bucurdm cd vei face parte dintr-un moment in care Idsdm agitatia deoparte si ne bucurdm de lucrurile simple:
o bere bund, aldturi de un preparat delicios gadtit intr-o companie pldcutd si zdmbete cu poftd de viatd. Asta
inseamnd #LiveMoretti. @ &>

Participantii declarati castigatori vor avea la dispozitie maxim 1 zi lucratoare (24 de ore) de la primirea mesajului
pentru a raspunde la acesta si pentru a transmite datele solicitate pentru a intra in procesul final de validare al
premiului.

Organizatorul si rezerva dreptul de a exclude din campanie toate raspunsurile care:

- contin cuvinte ce pot face referire la minori sau la consumul de alcool de catre femei insarcinate;

- sunt indecente, vulgare sau obscene, contin injurii sau care calomniaza, hartuiesc sau sunt amenintdtoare la
adresa altor persoane;

- instiga la incalcarea legii sau au un caracter xenofob, rasist sau discriminatoriu;

- asociaza consumul de alcool cu comportamente si activitati antisociale sau ilegale;

- sugereza consumul abuziv/iresponsabil de alcool, acte de violenta, jignitoare sau defaimatoare sau actiuni de
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8.
8.1.

8.2.

orice fel care pot pune in pericol o persoana sau un animal;

- au caracter publicitar si prezinta alte branduri decat cea care face obiectul acestei campanii;

- prezinta consum de alcool la volan, in timp ce sunt operate masinarii grele sau in timp ce desfasoara alt gen de
activitate care poate pune in pericol viata sau sanatatea unei persoane, in cazul in care este asociata cu consumul
de alcool.

Castigatorii si rezervele:
Pentru fiecare castigator se va desemna 2 (doua) rezerve;

Se va apela la rezerve daca potentialul castigator nu este validat din cauza nerespectarii a cel putin uneia dintre
prevederile articolului 4 de mai sus;

Se va apela la rezerve, daca din motive independente, Organizatorul nu poate lua legatura cu participantul
castigator in termenul stabilit in Regulament sau in cazul in care nu confirma ferm participarea.

Conditii de validare

n baza criteriilor de mai sus, Organizatorul va juriza cei 2 castigitori si cele 4 (patru) rezerve.

Ulterior desemnarii castigatorilor Concursului, Organizatorul va proceda la validarea castigatorilor, ocazie cu care
se va verifica indeplinirea conditiilor privind inscrierea Participantilor in Concurs, precum si modul de desfdsurare
a acesteia.

Pentru a fi validati drept castigatori si pentru a intra in posesia premiului Participantii trebuie:

8.3.

8.4.

8.5.

9.2.

9.3

10.
10.1.

- sdaiba drept de participare potrivit prevederilor Sectiunii 4 de mai sus si 5.2. de mai sus;

- sdaiba un cont pe platforma Instagram;

- saaiba o inscriere completa conform pasilor din postare;

- satransmita in maxim 1 (o) zi lucratoare (24 de ore) de la primirea mesajului datele solicitate pentru a intra in
posesia premiului;

Pentru corectitudine, Organizatorul isi rezerva dreptul de a descalificad utilizatorii suspectati de tentative de
fraudare, fara a fi nevoie sa ofere explicatii suplimentare. Organizatorul nu este responsabil pentru intarzierea
anuntarii castigatorilor din motive care nu tin de el.

Datele de participare trebuie comunicate corect si complet astfel incat pe baza acestora sa se poata realiza identi-
ficarea participantului.

Castigatorii vor fi publicati pe pagina de Instagram Birra Moretti®, in termen de cel mult 3 (trei) zile lucratoare de
la data validarii lor.

Linia telefonica pusa la dispozitia participantilor

Pe perioada de desfasurare a Campaniei, cei interesati pot suna la numarul de telefon (021) 203 11 11 (humar cu
tarif normal) pentru a afla mai multe informatii in legdtura cu aceasta Campanie (conditii de participare la
campanie, premii, modalitate de acordare a premiilor etc.) precum si pentru eventuale sesizari.

Programul de functionare a liniei telefonice este zilnic de luni pana vineri, cu exceptia zilelor de sarbatori legale,
intre orele 09:00 — 17:00, program cand un operator va raspunde la intrebarile consumatorilor participanti, iar in
afara programului mentionat un mesaj inregistrat va comunica programul de functionare a liniei telefonice cu
operatorul.

Apelurile la linia telefonica, sunt inregistrate. In cazul in care participantii nu sunt de acord cu prelucrarea datelor
lor personale, pot dupa caz sa contacteze Organizatorul fie printr-o solicitare scrisa trimisa prin e-mail la adresa
compliance.romania@heineken.com sau pe adresa sediului Organizatorului Str. Tipografilor nr. 1A, et. 4-6, Sector
1, Bucuresti 013714.

Protectia datelor cu caracter personal

Informatiile despre prelucrarea datelor cu caracter personal sunt prezentate in Anexa nr. 1 la prezentul Regulament.
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10.2.

11.
11.1.

12,
12.1.

13.
13.1

14,
14.1.

14.2.

Solicitarile/reclamatiile privitoare la prelucrarea datelor cu caracter personal se pot depune conform indicatiilor
din Anexanr. 1.

Incetarea inainte de termen a Campaniei

Campania poate inceta inainte de termen, in cazul aparitiei unui eveniment ce constituie forta majora sau stare de
urgenta, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive independente de vointa acestuia, de a continua
Campania sau printr-o decizie a Organizatorului.

Litigiile si legea aplicabila

Eventualele litigii aparute intre Organizator, pe de o parte, si Participanti, pe de altd parte, se vor rezolva pe cale
amiabild sau n cazul in care aceasta cale nu este posibil3, litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti
romane competente de la sediul Organizatorului.

Taxe

Organizatorul se obligd sa retinad si sa vireze la bugetul de stat impozitul pe venit datorat de castigdtori in
conformitate cu prevederile Codului Fiscal, suplimentar fata de premiile nete obtinute conform prezentului
regulament, orice alte obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura, in legatura cu acestea, fiind in sarcina
exclusiva a castigatorilor.

Responsabilitate

Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentative de frauda a sistemului, abuz sau
orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii, a marcilor participante sau a companiei
HEINEKEN ROMANIA S.A. ori a Locatiilor Participante.

Organizatorul nu fsi asuma responsabilitatea pentru:
(i) inregistrari efectuate dupa data de incetare a Campaniei;

(i) inregistrari in cadrul Campaniei, trimise de Organizator dar care nu au fost primite de catre participanti din
motive tehnice sau determinate de factori independenti de vointa sau controlul Organizatorului;

(iii) eventualele dispute legate de drepturile asupra user-ului de Instagram folosit pentru inscrierile in Campanie;

(iv) imposibilitatea participarii la aceasta Campanie datorita unor cauze care nu depind direct de ei, cum ar fi
defectiuni tehnice ale furnizorului de servicii de internet;

(v) eventualele cheltuieli suplimentare suportate de catre participanti in legatura cu datele nelivrate datorita
defectiunilor sau supraincarcarii retelelor operatorilor de Internet sau ca urmare a functionarii deficitare ori
nefunctionarii aplicatiilor utilizate de Participanti (soft si/sau hard-ware);

(vi) corectitudinea datelor inregistrate de participanti in cadrul Campaniei;

(vii) Intreruperile/ disfunctionalitatile furnizorilor de internet sau blocarea accesului intern datoritd aglomerarii
retelelor, pe perioadele de trafic intens;

(viii) Participantii care se inscriu in Campanie Thainte de implinirea varstei de 18 ani si sunt declarati invalidati
conform prezentului Regulament.

HEINEKEN ROMANIA S.A.

Prin,

Nume:

Functie:
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ANEXA nr. 1 la Regulamentul Campaniei ,,LIVE MORETTI — Sapori di Amalfi” Instagram - Informatii cu privire la
prelucrarea datelor cu caracter personal -

1. Operatorul/ii de date cu caracter personal si imputernicitii acestora
in vederea desfisurdrii Campaniei, identificirii participantilor si a eligibilitatii acestora, precum si a desemndrii
castigatorilor si transmiterii premiilor este necesara prelucrarea de date cu caracter personal.

n secundar, orice persoana fizica interesatd poate apela linia telefonicd pusa la dispozitie, pentru a solicita mai multe
informatii privind desfasurarea sau participarea in Campanie.

in vederea desfasurarii Campaniei, datele cu caracter personal ale persoanelor vizate (participanti si castigatori) vor fi
prelucrate de catre:

HEINEKEN ROMANIA S.A., societate inregistratd in conformitate cu legea romand, cu sediul in Str. Tipografilor nr. 1A, et.
4-6, Sector 1, Bucuresti 013714, Cod Unic de Tnregistrare 13240781, atribut fiscal RO, numér de ordine de la Registrul
Comertului J2002012235405 (,,Operatorul de date cu caracter personal”),

prin intermediul Agentiilor imputernicite:

BLUE POINT AGENCY S.R.L., cu sediul social in soseaua Oltenitei, nr. 87-99, etaj 3, sector 4, localitate Bucuresti,
inregistratd la Registrul Comertului sub nr. J40/17508/2006, Cod Unic de inregistrare Fiscald RO 19156834

si

TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L., cu sediul social in Municipiul Bucuresti, Str. Praga nr. 3, etaj 2, biroul 5,
Sector 1, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. 140/3881/2008, Cod de Tnregistrare Fiscald 23418623.

Datele de contact ale Operatorului pentru nelamuriri sau exercitarea drepturilor de catre persoanele vizate cu privire la
datele cu caracter personal sunt: adresa sediului social, telefon: 021.203.11.11, mail:
compliance.romania@heineken.com.

2. Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei
n cadrul Campaniei, Operatorul prin imputernicit, va colecta urmatoarele categorii de date cu caracter personal:

. de la Participantii in Campanie: datele cu caracter personal colectate datele cu caracter personal colectate
(nume, imagine utilizator, date de pe profilul public de Instagram) necesare in scopul inscrierii in Campanie.
Datele sunt gestionate de TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L. .

. De la Castigatori, in plus fata de datele personale prelucrate in cazul Participantilor numele, prenumele, varsta,
numar de telefon mobil, vocea. Datele sunt gestionate de BLUE POINT AGENCY S.R.L. si TRIBAL WORLDWIDE
DIGITAL AGENCY S.R.L.,

. Persoane interesate (de Campanie) care apeleaza Infoline: vocea, date solicitate pentru identificarea
participantilor/ castigdtorilor/ apelantilor. Separat, de la persoanele care contacteaza Organizatorul prin
intermediul adresei de email birramoretti@blue-point.ro, destinata exclusiv Campaniei, acesta va prelucra
suplimentar si adresa de email.

Varsta va fi colectata doar pentru a putea verifica daca Participantii indeplinesc cerinta privind limita de varsta, conform
Regulamentului, adicd 18 ani impliniti la momentul Tnscrierii in Promotie.

Furnizarea datelor cu caracter personal enumerate mai sus este necesara in vederea participarii la Campanie. Refuzul
furnizarii lor va avea drept consecinta imposibilitatea nscrierii si participarii la Campanie si ca atare, imposibilitatea
castigarii premiilor Campaniei.

3. Scopul prelucrarii

Datele cu caracter personal ale persoanelor vizate vor fi prelucrate de citre Operator prin intermediul imputernicitului, in
scopul inscrierii participantilor in Campanie, desemnarii si validarii castigatorilor, transmiterii premiilor si respectiv
indeplinirii obligatiilor legale ce revin Organizatorului (plata impozitului aferent premiilor cu valoare de peste 600 Ron,
publicarea castigatorilor).

4. Temeiul juridic al prelucrarii

Datele cu caracter personal ale Participantilor si ale Castigatorilor Campaniei vor fi prelucrate:
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e in temeiul contractului reprezentat de Regulamentul Campaniei (art. 6 alin. (1) lit. (b) GDPR). Furnizarea datelor
cu caracter personal enumerate mai sus este necesara in vederea participarii la Campanie si acordarii premiilor.
Refuzul furnizarii acestora va avea drept consecinta imposibilitatea inscrierii si participarii la Campanie si ca atare,
imposibilitatea castigarii premiilor Campaniei.

e ainteresului legitim al Operatorului in ce priveste prevenirea si combaterea fraudelor, solutionarea plangerilor
legate de desfdasurarea Campaniei si asigurarea dovezilor privind comunicarea cu participantii (inregistrarea
apelurilor Infoline), realizarea diverselor raportdri, analize si studii statistice cu privire la campaniile de marketing
organizate si succesul acestora, constatarea, exercitarea si apararea drepturilor si intereselor acestora (art. 6 alin.
(1) lit. f) din GDPR).

e indeplinirii obligatiilor legale care revin in sarcina Organizatorul in ce priveste plata impozitului aferente premiilor
cu o valoare de peste 600 Ron, solutionarea cererilor privind exercitarea drepturilor persoanelor vizate cu privire
la prelucrarea datelor cu caracter personal, publicarea listei castigatorilor pe site-ul Campaniei (art. 6 alin. (1) lit.
c) din GDPR).

5. Destinatarii datelor cu caracter personal

Datele personale sunt obtinute direct de la Participanti. Prin comunicarea datelor personale in modalitatile indicate in
mod expres prin Regulament, Participantii/Castigatorii inteleg ca datele lor personale sunt prelucrate in scopul derularii
Campaniei, pentru validarea si atribuirea premiilor acordate in cadrul Campaniei, dar si pentru indeplinirea obligatiilor
impuse de lege Organizatorului.

Agentia TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L. va desfasura urmatoarele activitati:

- Constituie Tn conditii de deplina siguranta, o baza de date (,Baza de Date”), care va cuprinde user-ul de
Instagram al Participantilor folosite de acestia pentru inscrierea in concurs;

- Raspunde la mesajul privat castigatorilor pentru obtinerea datelor cu caracter personal-numarul de telefon in
vederea inceperii procesului final de validare;

- Raspunde tuturor solicitarilor primite pe pagina de Instagram pe care se desfasoara Campania;

- Publica numele si prenumele castigatorilor desemnati prin jurizare si validati conform obligatiilor legale.

Agentia BLUE POINT AGENCY S.R.L. va desfdasura urmatoarele activitati:

- Contacteaza castigatorii pentru efectuarea procesului final de validare;

- Asigura comunicarea cu participantii si alte persoane interesate prin intermediul Infoline si a adresei de e-
mail destinate Campaniei;

- Inregistreaza apelurile si corespondenta purtate cu participantii si alte persoane interesate prin intermediul
Infoline si adresei de e-mail destinate Campaniei;

- Distruge/sterge datele cu caracter personal ale participantilor/apelantilor Infoline dupa incetarea tuturor
activitatilor legate de desfasurarea Campaniei.

Organizatorul va desfasura urmatoarele activitati:

- jurizeazainscrierile in vederea acordarii premiilor.
6. Perioada de stocare a datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal ale Participantilor declarati necastigatori vor fi stocate de Operator timp de 3 luni de de la
incheierea Campaniei.

Datele cu caracter personal ale Participantilor declarati castigatori vor fi stocate de Operator timp de 5 ani de la incheierea
Campaniei, conform normelor fiscale.

Apelurile Infoline aferente Campaniei se padstreaza de Operator 6 luni de la terminarea Campaniei, ulterior se distrug.

La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/distruge aceste date de pe
mijloacele de prelucrare si stocare.

Datele cu caracter personal ale necastigatorilor vor fi distruse in termen de 3 luni de la incheierea Campaniei, ele nefiind
utilizate n niciun alt scop, pana la momentul distrugerii acestora, exceptand participarea la Promotie.

7. Drepturile persoanelor vizate

in vederea asigurdrii unei prelucrdri echitabile si transparente, Operatorul asigura persoanelor vizate urmétoarele
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drepturi:
. dreptul de a solicita accesul la datele cu caracter personal;
. dreptul de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal;
° dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal;
° dreptul la restrictionarea prelucrarii;
. dreptul de a se opune prelucrarii, exceptand cazul in care dispozitii legale prevad contrariul;
. dreptul la portabilitate a datelor;

o dreptul de a depune o plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter
Personal.

Persoanele vizate isi pot exercita drepturile mentionate anterior fie apeland numarul de telefon (021) 203 11 11, fie printr-
o cerere adresata Operatorului la sediul social, sau prin transmiterea acesteia la adresa de e-mail:
compliance.romania@heineken.com. Solicitarea dumneavoastra va fi analizata si vi se va raspunde in termen de cel mult
o luna de zile de la primirea solicitarii, conform obligatiilor legale.

8. Securitatea datelor cu caracter personal

Operatorul se obligd sa implementeze masuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea asigurarii unui nivel de
securitate corespunzdtor datelor cu caracter personal apartinand persoanelor vizate. Operatorul se obligd sa impuna
imputernicitilor obligatii similare. La evaluarea nivelului adecvat de securitate se va tine seama in special de riscurile
prezentate de prelucrarea datelor cu caracter personal, generate in special, in mod accidental sau ilegal, de distrugerea,
pierderea, modificarea, divulgarea neautorizata sau accesul neautorizat la datele cu caracter personal transmise, stocate
sau prelucrate.

9. Transferul datelor cu caracter personal
Operatorul nu va transfera datele cu caracter personal in afara Spatiului Economic European (SEE).
10. Modificarea Anexei nr. 1 privind prelucrarea datelor cu caracter personal

Operatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa la Regulament oricand pe durata desfasurarii Campaniei, numai in
cazul in care se descoperda masuri mai eficiente pentru protejarea si securizarea datelor cu caracter personal ale
persoanelor vizate si fara a afecta drepturile si libertatile acestora. Orice astfel de modificare va fi publicata pe site-ul
Operatoruluisi/ sau al Campaniei, respectiv va fi adusa la cunostinta Participantilor prin aceleasi mijloace prin care au fost
incunostintate cu privire la Regulament.

11. Alte prevederi

Datele cu caracter personal ale persoanelor vizate vor fi prelucrate in conformitate cu prevederile Regulamentului nr.
679/2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind
libera circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE ("GDPR").
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